 Blue Village hotel due
· Cos’è il target: il tipo di clientela a cui vogliamo rivolgerci.          

L’individuazione del target è uno degli obbiettivi primari di tutte le aziende che vogliono raggiungere il proprio destinatario principale.

· Come si arriva a definirlo: attraverso un analisi esterna formata da sondaggi proposti agli altri albergatori della zona e ad un analisi di mercato o griglia concorrenziale.

· Il nostro target è formato: dal 1° maggio al 15 giugno e dal 15 settembre al 10 ottobre, da turisti stranieri, coppie e anziani.

Dal 16 giugno fino al 14 settembre circa arrivano famiglie 

italiane con bambini.  

